附件1
中国门球协会2024年度企业合作办法

门球是一项脑力和体力相结合的智慧型集体运动，受众群体广泛，老少皆宜。门球运动于1983年传入中国，并于1987年成立中国门球协会，经过41年的发展，组织体系不断完善，目前正式注册的省级门球协会有29个(含港澳台)。同时，赛事体系逐步升级，已形成较为完备的赛事体系；竞技成绩斐然，获得十一届世界门球锦标赛冠亚军、十二届世界门球锦标赛亚季军。
为贯彻落实《全民健身计划（2021-2025年）》和《体育强国建设纲要》，探索我国门球运动发展新模式，优化行业发展环境、激发市场活力，完善会员服务体系并促进我国门球行业高质量发展，根据《中国门球协会章程》有关规定，现面向全社会公开征集合作企业。合作企业需具有一定的市场知名度，在行业内具有一定的影响力、号召力，对区域或行业发展做出过突出贡献，致力于推进中国门球运动的普及、发展和提高。本着合作共赢、共同发展的原则，特制定本办法。
一、合作层级
（一）中国门球协会官方金牌战略合作伙伴；
（二）中国门球协会官方战略合作伙伴；
（三）中国门球协会官方合作伙伴；
（四）中国门球协会官方赞助商；
（五）中国门球协会官方供应商；
（六）中国门球协会个人荣誉称号。
二、合作企业权益
（一）中国门球协会官方金牌战略合作伙伴
官方金牌战略合作伙伴是本协会最高级别合作单位，赞助金额不少于200万元人民币（万元人民币以下简称“万”），享有最高级别的权益，主要包括下列权益：
第一条 冠名权
官方金牌战略合作伙伴可享有协会主办指定赛事总决赛及其他指定培训活动的冠名权。
第二条 名誉副主席的担任
官方战略合作伙伴有权推荐1人担任中国门球协会特邀名誉副主席。
第三条 宣传权益
1.官方金牌战略合作伙伴有权在年度协会宣传册进行形象宣传广告；
2.为官方金牌战略合作伙伴免费提供现场广告牌，规格视现场比赛场地而定；
3.官方金牌战略合作伙伴的企业名称或标识有权出现在协会主办活动用于发放资料的帆布袋、会员证、徽章等文创产品上；
4.官方网站、微信公众号为官方金牌战略合作伙伴设置企业标志链接、官网互相链接；
5.官方金牌战略合作伙伴形象宣传广告有权在“中国门球协会”主办、承办赛事的开赛仪式和颁奖仪式等相关大型活动现场出现；
6.有权获得年度赛事秩序册的官方金牌战略合作伙伴形象宣传广告。
第四条 活动权益
1.举行赞助签约仪式暨新闻发布会，邀请相关领导参加并代表致辞；
2.官方金牌战略合作伙伴单位领导有权作为嘉宾出席重大赛事开赛仪式和颁奖仪式。    
第五条 特殊标志的特许使用权
1.官方金牌战略合作伙伴的商品为“中国门球协会”的指定产品，在同类产品中具有排他性和唯一性；
2.企业有权在其产品包装及说明书上，销售广告、促销推广时使用“中国门球协会”的特殊标志。
第六条 获授荣誉称号
1.有权获授“中国门球协会官方金牌战略合作伙伴”荣誉称号，并在协会官方媒体渠道公布； 
2.官方金牌战略合作伙伴有权获取赞助荣誉证书及纪念品；
3.荣誉称号有权出现在有关“中国门球协会”的媒体报道中。
第七条 其他权益
官方金牌战略合作伙伴有权与中国门球协会协商制定其他回报条款。
（二）中国门球协会官方战略合作伙伴
官方战略合作伙伴是本协会二级合作单位，赞助金额不少于50万元人民币，享有的权益如下：
第一条 名誉副主席的担任
官方战略合作伙伴有权推荐1人担任中国门球协会特邀名誉副主席。
第二条 宣传权益
1.为官方战略合作伙伴免费提供现场广告牌，规格视现场比赛场地而定；
2.官方网站、微信公众号为官方战略合作伙伴设置企业标志链接、官网互相链接；
3.官方战略合作伙伴形象宣传广告有权出现在“中国门球协会”主办、承办赛事的开赛仪式和颁奖仪式等相关大型活动现场；
4.有权获得中国门球协会年度赛事秩序册的官方战略合作伙伴形象宣传广告。
第三条 活动权益
1.举行赞助签约仪式暨新闻发布会，邀请相关领导参加并代表致辞；
2.官方战略合作伙伴单位领导有权获邀作为嘉宾出席重大赛事开赛仪式和颁奖仪式，并为获奖者颁奖。
第四条 特殊标志的特许使用权
1.官方战略合作伙伴的商品为“中国门球协会”的指定产品，在同类产品中具有排他性和唯一性（如果官方战略合作伙伴产品为门球运动直接关联产品，仍然遵循官方供应商同类产品排他性和唯一性原则），不同类产品数量不限；
2.企业有权在其产品包装及说明书上，销售广告、促销推广时使用“中国门球协会”的特殊标志。
第五条 获授荣誉称号
1.有权获授“中国门球协会官方战略合作伙伴”荣誉称号，并在协会官方媒体渠道公布； 
2.官方战略合作伙伴有权获授荣誉证书及纪念品；
3.荣誉称号有权出现在有关“中国门球协会”的媒体报道中。
第六条其他权益
官方战略合作伙伴有权与中国门球协会协商制定其他回报条款。
（三）中国门球协会官方合作伙伴
官方合作伙伴是本协会三级赞助单位，赞助金额不少于30万，享有以下权益：
第一条 宣传权益
1.有权在“中国门球协会”主办、承办赛事的开赛仪式和颁奖仪式等相关大型活动的现场出现官方合作伙伴形象宣传广告；
2.有权获得中国门球协会年度赛事秩序册的官方合作伙伴形象宣传广告。
第二条 活动权益
1.举行赞助签约仪式暨新闻发布会，邀请相关领导参加；
2.官方合作伙伴单位领导有权获邀作为嘉宾出席重大赛事开赛仪式和颁奖仪式。
第三条 特殊标志的特许使用权
1.官方合作伙伴的商品为“中国门球协会”的指定产品，同类产品限于2-3家；
2.企业有权在其产品包装及说明书上，销售广告、促销推广时使用“中国门球协会”的特殊标志。
第四条 获授荣誉称号
1.有权获授“中国门球协会官方合作伙伴”荣誉称号，并在协会官方媒体渠道公布； 
2.官方合作伙伴有权获取荣誉证书及纪念品；
3.荣誉称号有权出现在对有关“中国门球协会”的媒体报道中。
第五条 其他权益
1.官方合作伙伴有权与中国门球协会协商制定其他回报条款。 
第六条 补充权益
如果官方合作伙伴为门球运动直接关联产品企业（且不少于3年的门球运动相关产品的生产、销售经验），则该企业有2种产品享有以下补充权益：
1.该企业门球产品（包括球杆和球、草坪、电子记分牌）有权获授“××赛事（中国门球协会主办或承办赛事活动）专用产品（球杆和球/草坪）/电子记分牌）”荣誉称号，并在协会官方媒体渠道公布；
2.该企业门球产品（包括球杆和球、草坪）、电子记分牌）有权获授“中国门球协会官方指定××产品”荣誉称号，并在协会官方媒体渠道公布；
3.企业有权在其产品包装及说明书上，销售广告、促销推广时使用“××赛事（中国门球协会主办或承办赛事活动）专用产品（球杆和球/草坪）/电子记分牌）”和“中国门球协会官方指定××产品”的特殊标志；
4.若该企业使用“××赛事（中国门球协会主办或承办赛事活动）专用产品（球杆和球/草坪/电子记分牌）称号和标志需在赛前两个月与中国门球协会协商。
在与本协会合作前，本协会先对产品进行认证，若认证合格则可以成为合作企业；若认证未通过，则不能进行合作。
（四）中国门球协会官方赞助商
官方赞助商是本协会四级赞助单位，赞助金额不少于10万（企业为门球运动非直接关联企业），享有以下权益：
第一条 宣传权益
1.有权在“中国门球协会”主办、承办赛事的开赛仪式和颁奖仪式等相关大型活动的现场出现官方赞助商形象宣传广告；
2.有权获得年度赛事秩序册的官方赞助商形象宣传广告。
第二条 活动权益
1.举行赞助签约仪式暨新闻发布会，邀请相关领导参加；
2.官方赞助商单位领导有权获邀作为嘉宾出席重大赛事开赛仪式和颁奖仪式。
第三条 特殊标志的特许使用权
1.官方赞助商的商品为“中国门球协会”的指定产品，同类产品限于3-4家；
2.企业有权在其产品包装及说明书上，销售广告、促销推广时使用“中国门球协会”的特殊标志。
第四条 获授荣誉称号
1.有权获授“中国门球协会官方赞助商”荣誉称号，并在协会官方媒体渠道公布； 
2.有权获取官方赞助商颁发荣誉证书及纪念品；
3.荣誉称号有权出现在对有关“中国门球协会”的媒体报道中。
第五条 其他权益
1.官方赞助商有权与中国门球协会协商制定其他回报条款。 
（五）中国门球协会官方供应商
官方供应商是本协会五级赞助单位。在与本协会合作前，本协会会先对供应商产品进行认证，若认证合格则可以成为合作企业；若认证未通过，则不能进行合作。官方供应商需根据门球运动发展特点，实时更新门球运动产品。不同品类官方供应商权益如下：
1.官方指定草坪类供应商：赞助金额不少于20万，且不少于3年的草坪（包含球门）生产、销售经验。
（1）官方指定草坪类供应商的商品为“中国门球协会”的指定产品，同类产品限于2-3家；
（2）有权获授“中国门球协会官方指定草坪类”荣誉称号，并在协会官方媒体渠道公布；
（3）企业有权在其产品包装及说明书上，销售广告、促销推广时使用“中国门球协会官方指定草坪类”的特殊标志。
2.官方指定电子记分牌供应商：赞助金额不少于10万，且不少于2年的电子记分牌生产、销售经验。
（1）官方指定电子记分牌供应商的商品为“中国门球协会”的指定产品，在同类产品中限额3-4家；
（2）有权获授“中国门球协会官方指定电子记分牌”荣誉称号，并在协会官方媒体渠道公布；
（3）企业有权在其产品包装及说明书上，销售广告、促销推广时使用“中国门球协会官方指定电子计分牌”的特殊标志。
3.官方器材供应商：如球杆和球，赞助金额不少于5万，且不少于3年门球器材生产、销售经验。
（1）官方器材供应商的商品为“中国门球协会”的指定产品，同类产品限于4-5家；
（2）有权获授“中国门球协会官方器材供应商”荣誉称号，并在协会官方媒体渠道公布；
（3）企业有权在其产品包装及说明书上，销售广告、促销推广时使用“中国门球协会官方器材供应商”的特殊标志；
（4）中国门球协会主办或承办的赛事活动优先使用官方指定器材。
（六）中国门球协会个人荣誉称号
对本协会做出资助的企业或个人，主要包括：项目推广大使、慈善大使、爱心大使、形象大使等，赞助金额不少于2万/年，人数不超过10人，享有以下权益：
（1）授予“中国门球协会××”称号（如果为企业捐赠，则授予相关负责人）；
（2）荣誉会员有权获取荣誉证书及纪念品；
（3）荣誉会员有权受邀作为嘉宾出席中国门球协会主办或承办的赛事活动；
（4）荣誉会员有权受邀作为嘉宾出席中国门球协会年度会议；
（5）连续获得3年荣誉称号的个人可获得更高等级称号。
三、合作条件
1.依法登记并合法存续，具有独立承担民事责任能力的企业法人；
2.具有良好的商业信誉和健全的财务会计制度；
3.具有依法缴纳税收和社会保障资金的良好记录；
4.参加此项征集活动的前三年，在经营活动中没有重大违约、违法记录，未被纳入失信企业名单，未被纳入被执行人名单；
5.该企业与国家体育总局社会体育指导中心合作中没有违约行为。
四、申报与授予
1.中国门球协会根据工作需要，发布合作企业招标公告，意向企业可根据公告及本办法，按要求自行组织申报；
2.申报材料需真实、有效，要求提供原件查验，并提供复印件存档；
3.中国门球协会组织评审小组对申报企业进行评审；
4.评审合格，初步同意相关合作内容与模式后，将在官方网站予以公示；
5.公示期满无异议的，与中国门球协会签署相应合作协议。
五、权益保护
1.中国门球协会维护各层级合作企业合法权益。未经中国门球协会书面许可，任何企业、单位或个人不得以任何形式将中国门球协会的名称、徽记、旗帜等标识用于商业目的，包括隐性市场行为。针对违规者，本协会有权追究其法律责任。
2.协会提供必要条件协助各层级合作企业实现赞助权益。
3.取得中国门球协会相应权益后不得对外出租、出借、出让。在获得中国门球协会的相应认证期间，企业需遵守合作条款的相应内容，如有违反，中国门球协会依协议内容对该企业所获得的权益予以收回，并在官方网站公布。
4.协会与合作企业出现争议问题时，首先由双方协调解决。协调未果时，可通过法律途径解决。
5.个人荣誉称号获得者若出现严重违法违纪行为或者造成不良社会影响的，协会有权撤销其已获荣誉称号。
六、附则
1.本办法的最终解释权和修改权归中国门球协会所有。
2.本办法自印发之日起施行。



中国门球协会
                     2024年1月24日
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